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¿Qué es 
el Sónar?

Uno de los 
mayores 
festivales 
de música 
electrónica y 
arte de Europa.

Contribuye 
52 millones 
de € al año a 
Barcelona.

25 años en 
funcionamiento



¿Qué 
pretende 
ser?

Un espectáculo 
híbrido de 
música y arte 
digital.

Un evento 
global, a la vez 
que un punto 
de encuentro.

Promocionar 
tanto a artistas 
consolidados 
como a talento 
emergente.



El 
Problema



Meet
LISA

24 años

Británica

Estudiante 
Diseño Moda

Divertirse y 
disfrutar

Compartir la 
experiencia

Expresarse 
artísticamente

“La espera 
para todo es 
lo peor de los 
festivales.”

Quiere vivir 
el festival al 
máximo. Sentir 
la música, 
la gente, la 
emoción...



Meet
DAVID

34 años

Español

Guionista

Disfrutar del 
festival y los 
artistas

Tener nuevas 
experiencias 
cada año

Descubrir 
nuevas 
tendencias 

“Me gustaria 
algo nuevo. 
Las últimas 
6 ediciones 
han sido muy 
similares.”

Quiere sentir 
la música en 
profundidad. 
Saborearla 
con todos los 
sentidos.



Un espectáculo 
híbrido de 
música y arte 
digital.

El 
Problema

Empieza a ser 
monótono. 
“Cada año más 
de lo mismo.”

Hay poca 
interacción 
entre el artista 
y el público.

Hay poca 
interacción 
entre el 
público y el 
espectáculo.



La 
Solución AR



Tendencias 
Sociales

Tendencias 
Tecnológicas

Vídeo, formato 
de contenido 
más generado 
en la web.

AR sobrepasa 
VR.

Adult Play 
(Experiencias 
inmersivas 
para “niños 
grandes”)

Grandes 
empresas 
y marcas 
apuestan por el 
AR.

Auge del Live 
Streaming.  
 
URL -> IRL

Boom de 
experiencias 
interactivas, 
sobretodo 
artísticas.



ZARA
AR



MOMAR
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NEON

CROWDSOURCED

B2B B2C

PAID CONTENT CREATORS

BUSINESS
GAP



PERSPECTIVE FILTERS

ART - FOCUSED INFORMATION - FOCUSED

TECHONOLOGY 
GAP

FACE FILTERS

NEON
Value preposition Customer 

relationships
Customer 
segments

Key activities

ChannelsKey resources

Key partners

Cost structure Revenue streams

Instaladores de 
escenarios

Desarrolladores 3D

Beacon Company

Artistas 3D 

Desarrollar nuevas 
animaciones

Marketing
Vender nuestro 
servicio 

Sales
Servicio al cliente 
B2B

Software

Publicidad

Bluetooth

Festivales

Marcas que se 
posicionan en los 
festivales

Tours de los artistas
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La 
Idea

Una solución en forma de App que 
permite a los asistentes del Sónar 
tener una experiencia diferente y 
única con el festival. Con la que, 
a parte de escuchar a los artistas, 
podrá tener experiencias de realidad 
aumentada durante los conciertos 
y en ciertos puntos muertos del 
evento (en los baños, en los sitios 
de comida, en la entrada del 
recinto...). 
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